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اصطلاح »کتاب‌س��ازی« در س��ال‌های اخیر به واژگان صنعت 

چاپ و نشر اضافه ش��ده است؛ البته نه به معنای مثبتی که در 

گذش��ته به کار می‌رفته است. روزگاری کتاب‌سازی در معنای 

حقیق��ی این عبارت، یعنی تول��ید فیزیکی کتاب، صرف نظر از 

محتوای آن، اس��تعمال می‌ش��د. هر کتاب مق��داری کاغذ نیاز 

داش��ت که در قطع‌های خاصی بریده می‌ش��د، به هم دوخته و 

شی��رازه‌بندی می‌شد، در میان دو دفّه چسبانیده می‌شد تا »بین 

الدفت��ین« پدید آید. ا��ین دفّه‌ها یا جلدها هم خود بایس��تی با 

روکش‌هایی از کاغذ، چرم یا پارچه به گونه‌ای هنری پوشیده و 

گاه مزین به نقش و نگار می‌شد. اوراق به‌هم‌چسبانده نیز غالباً 

با هنرهایی از قبیل تذهیب و تشعیر آراسته می‌شد.

امروز آن معنای تحت‌اللفظی »کتاب‌س��ازی«، جز احتمالًا 

در ش��رایط خاص و در م��یان اهل فن، کمتر ب��ه کار می‌رود. 

لااق��ل در کنار آن معنای حقیقی، معنایی مجازی س��ر برکرده 

که نزدیک اس��ت که جای معن��ای اول را بگیرد. آنچه معمولًا 

امروز از عبارت »کتاب‌س��ازی« - بویژه در میان اصحاب قلم 

و تحق��یق - فهمیده می‌ش��ود، نه به س��اختمان مادی کتاب 

بلکه به محتوای آن مربوط است. آنچه عموماً از این اصطلاح 

استنباط می‌شود، این است که یک نوشته )کتاب، رساله، مقاله 

و ...( ب��یش از حدّ قابل قبول و متعارف وامدار کس��انی غیر از 

فردی باشد که آن نوشته به نامش ثبت شده است.

بدیهی اس��ت همۀ کس��انی که کتاب می‌نویسند یا حتی 

اش��عاری می‌س��رایند، تا حدودی وامدار نویسندگان و شاعران 

پ��یش از خود و حتی هم‌روزگار خود هس��تند؛ ز��یرا اولًا هیچ 

گوینده و نویس��نده‌ای نمی‌تواند از تأثیر آنچه خوانده و ش��نیده 

است برکنار بماند، و غیر مستقیم و حتی ناخودآگاه از آنها بهره 

می‌برد. در ثانی، مخصوصاً در عرصۀ تحقیق، اس��تناد به اقوال 

دیگران، در واقع، به تحقیق و محقّق اعتبار می‌بخشد. مع‌ذلک، 

این اس��تناد و استشهاد حدودی دارد و ضوابطی؛ که اهل فن و 

آشنایان با حرفۀ تحقیق و تتبع واقعی بخوبی از آن باخبرند. در 

»اقتباس«، فی نفس��ه، عیبی نیست. آنچه جای حرف و حدیث 

است، حجم اقتباس است. اگر اقتباس از حدود متعارف بگذرد، 

دیگر اقتباس نیس��ت؛ نام دیگری پیدا میک‌ند. به نظر می‌رسد 

در گذش��ته بتدریج که مقدار اقتباس از حدّ معقول درگذش��ت 

اصطلاحات انتحال و س��رقت ادبی برای توصیف آن باب شد. 

در س��ال‌های اخیر ��که کار حتی از انتحال ه��م عبور کرده و 

صورت‌ه��ای گونه‌گون��ی به خود گرفته اس��ت، ن��یاز به وضع 

اصطلاح دیگری احس��اس ش��ده و در نتیجه »کتاب‌سازی« به 

واژگان قبلی اضافه شده است. 

موجودیت و اعتبار هر نوش��ته بستگی دارد به سهم واقعی 

صاحب نوشته در خلق آن. این سهم اگر به حد نامتعارفی تقلیل 

یابد، فرد فقط اس��ماً صاحب آن نوشته خواهد بود. آنک‌س که 

نوش��ته به نام اوست باید در سرتاسر اثر سیطره و حضور غالب 

خود را آش��کارا حفظ کند. خواهید پرسی��د کسی که نسخه‌ای 

خطی - به ش��عر ��یا به نثر - را تصحیح و آم��ادۀ چاپ میک‌ند 

چگونه می‌تواند حضور خود را در سراس��ر کاری که از دیگری 

است حفظ کند. پاسخ ساده است؛ دقت او در خواندن، فهمیدن 

و فهماندن س��طر به س��طر و بیت به بیتِ »آنِ دیگری« و حلّ 

از ساختن کتـاب تا کتـاب‌سـازی

گـذر از مـرز اقتبـاس

مجدالدین کیوانی*

*. استاد بازنشستۀ دانشگاه تربیت معلمّ
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مشکلات و رفع مبهمات آن می‌تواند حضور مسلط ویراستار را 

نشان دهد. افزون بر این، پیشگفتار، مقدمه و حواشی و تعلیقات 

ویراستار همه می‌توانند بر حضور غالب او گواهی دهند.

کم‌رن��گ یا پررن��گ بودن حضور مؤلف بس��تگی دارد به 

نس��بت و درجۀ اتکای او به س��رمایۀ تجرب��ه و بضاعت علمی 

خودش در عرضۀ مطالب. وقتی این اتکا از س��طح معینی فراتر 

رفت، نویس��نده رفته‌رفته به جایی می‌رسد که به اقتباس بیش 

از حد، رونویس��ی، انتحال و سرقت ادبی و توصیف‌هایی از این 

دس��ت منسوب و متهم می‌ش��ود. این‌جاست که مؤلف از حلقۀ 

اهل قلم بیرون می‌ش��ود و به صنف کتاب‌سازان می‌پیوندد. در 

چنین حالتی، »مؤلف« عملًا بیشتر در کار »ساخت و ساز« است 

تا در کار تحقیق، تتبع و آفرینش؛ مانند بنّاهای بسیار کم‌تجربه 

و بی‌بهره از هنر معماری که به کار »بس��ازوبفروش« مش��غول 

می‌شوند. همان‌طور که امروزه بسازوبفروش‌ها زیادند، در بازار 

آش��فته و بی‌سروسامان نشر نیز بر ش��مار کتاب‌سازان افزوده 

می‌شود. بسازوبفروش‌ها عموماً چندان دل‌نگران یکفیت بنایی 

که به نام و با پول آنها ساخته می‌شود نیستند؛ همین که نمای 

س��اختمان جالب باشد و نقش و نگارهای مشتری‌فریب داشته 

باش��د برای آنها کافی است. آنچه مهم است اتمام هرچه‌زودتر 

ساختمان و فروش آن به قیمتی »شیرین« است. کتاب‌ساز هم 

که مصالحی چندان از خود ندارد، از دسترنج این و آن می‌رباید 

و چیزی »سرِ هم« میک‌ند. او لزوماً نگران نمای کار هم نیست، 

چون ترتیب این بخش از کار را ناشر، با جلدی خوش‌آب‌ورنگ، 

و خط��ی زیبا بر روی آن، می‌دهد.  چنین کتاب خوش‌برورویی 

متأسفانه همیشه مصداق »الظاهر مرآت الباطن« نیست، گرچه 

همین ظاهر آراسته و چشم‌فریب بسیاری را ناخودآگاه وسوسه 

میک‌ن��د که کت��اب را بخرند. آنان وقتی متوجه می‌ش��وند که 

پولشان را در چاه ریخته‌اند که فرصت کنند مقداری از کتاب را 

بخوانند؛ و چنین فرصتی، این روزها که عمدۀ وقت باید صرف 

تأمین قوت لایموت و تأمین هزینه‌های س��نگین و رنگارنگ 

زندگی ش��ود، حتی برای خیلی از کتاب‌خوان‌ها به‌آسانی دست 

نمی‌دهد. به علاوه، ش��مار قابل ملاحظ��ه‌ای از کتاب‌ها را که 

مؤسس��ات گوناگ��ون، مانند کتابخانه‌های عموم��ی و نهادها، 

می‌خرند گاه ش��اید ماه‌ها بلکه س��ال‌ها طول بکش��د تا »مگر 

صاحبدل��ی روزی ز رحم��ت« لای یک��ی از آنها را ب��از کند؛ و 

آن‌وق��ت اگر واقعاً حدّاقل‌هایی برای کتاب خوب قائل باش��د، 

فر��یادش در خواهد آمد که این چه کتابی اس��ت! بسی��اری از 

ناش��ران هم احتمالًا از این وضع خبر دارند و تقریباً مطمئن‌اند 

که تا زمان باز ش��دن مش��ت آنها و مؤلفان کتاب‌های کذایی 

برس��د، به اندازۀ کافی نس��خه‌های آنها به فروش رفته است. 

از قضا ش��مار قابل ملاحظه‌ای از کتاب‌های پرفروش از سنخ 

همین کتاب‌های خوش‌ظاهر کم‌محتوا یا بی‌محتواست. کتاب 

که برای چاپ آماده و از دس��ت پدیدآورندۀ آن خارج شد، دیگر 

به عهدۀ ناش��ر است که ببیند این متاع واقعاً قابل عرضه است 

یا نه. متأس��فانه گروهی از ناشران س��ودجو، که شمارشان هم 

کم نیس��ت، چنین دغدغه‌ای ندارند. بررس‌های وزارت ارشاد 

نیز که ملاک‌های دینی-‌ سیاس��ی خود را دارند، برایشان مهم 

نیس��ت که چق��در از محتو��یات کتاب‌ها از »اموال مس��روقه« 

اس��ت. بنابراین، به صرف اینک‌ه فلان کتاب مخالف پاره‌ای از 

ارزش‌های خاص نبود، پروانۀ انتش��ارش را صادر میک‌نند؛ در 

نتیجه، آنچه نباید بشود، می‌شود.

باری، بهرهک‌ش��ی از دسترنج دیگران برای تألیف، یا بهتر 

بگوییم، برای مونتاژ کتاب نوعی »استثمار علمی- ادبی« و کار 

نامنصفانه و میان‌برُِ کس��انی اس��ت که می‌خواهند بی ‌زحمت 

نام‌آور ش��وند. اصولًا در بعضی افراد میل به اینک‌ه عکسشان و 

نامشان چاپ شود یا در رسانه‌های عمومی انعکاس یابد بسیار 

شدید است.  وقتی اس��م خود را به عنوان نویسنده، مصحح یا 

ویراس��تار روی جل��د کتابی یا در صدر مقال��ه‌ای می‌بینند، قند 

در دلش��ان آب می‌ش��ود. غافل از آنک‌ه بلندنامی چیزی است 

و حف��ظ و ت��داوم آن نام بلند چیز دیگر. بر پل سس��ت و لرزان 

نمی‌ت��وان مدّت طولانی جس��ت‌وخیز کرد. به رغم بلبش��و و 

بی‌حساب‌وکتابی بازار نش��ر، همیشه خطر رسوایی و باز شدن 

مشت پخته‌خواران بالقوۀ علمی-‌ادبی وجود دارد. پس: 

ب��ه راحت نفس��ی رنج پا��یدار مجوی     

ش��ب ش��راب نیرزد ب��ه بام��داد خمار

همان‌طور که اشاره شد، در کتاب‌سازی طیفی از درجات وجود 

دارد. چاشنی اقتباس، انتحال، سرقت ادبی یا هر عنوان دیگری 

که به استفاده‌های نامتعارف و نامنصفانه از سرمایه‌های فکری 

دیگران بدهید، در همۀ آنچه به بازار کتاب س��رازیر می‌ش��ود 

یکس��ان نیس��ت. موارد کتاب‌س��ازی را، از این نظر، می‌توان 

اجمالًا به این فقرات تقسیم کرد:

1. مؤل��ف انبوهی از نوش��ته‌های دیگ��ران را گاه عیناً و گاه با 
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تغ��ییر جزئی و پس و پیش کردن آن، در اثر خود نقل میک‌ند، 

بدون آنک‌ه ذکری از منبع بکند. گاه نوش��ته‌ای می‌خوانید که 

احس��اس میک‌نید نه عین عبارات بلکه تمامی یا اکثر مضامین 

آن را پیش‌تر در جایی خوانده‌اید. س��خن از یک یا دو مضمون 

نیست که بتوان آن را از مقولۀ »توارد« شمرد. اتفاقی که افتاده 

این اس��ت که »مؤلف« ما که اتفاقاً در فارسی‌نویس��ی مهارتی 

داش��ته مضم��ون کم آورده، ولی اصرار داش��ته اس��ت چیزی 

بنویس��د. لذا تصمیم می‌گیرد به شی��وۀ »دس��ت از من، مایه از 

ت��و« روی آورد، امّا بدون حض��ور و موافقت طرف معامله. این 

ش��اید غیراخلاقی‌ترین عمل در عرصۀ نگارش باش��د؛ سرقت 

مضامینی که در حقیقت اصل س��رمایۀ نویس��ندۀ واقعی بوده 

است.

2. مؤلف همان کار را میک‌ند، امّا نامی هم از منبع خود می‌برد. 

ضمناً حتی‌الامکان میک‌وش��د منب��ع را در جایی و طوری نقل 

کند که چندان چش��مگیر نباشد، تا مگر با این کار هم از عذاب 

وج��دان بره��د، و هم گفته‌های قرضی بیش��تر به حس��اب او 

گذاشته شود.

3. پدیدآورنده با این اس��تدلال که می‌خواهد اسنادی در تأیید 

حرف‌ه��ای خود بیاورد، آن قدر مطلب از این و آن نقل میک‌ند 

که فرع بر اصل پیشی می‌گیرد، بی ‌توجه به اینک‌ه مستندکردن 

مطل��ب خود به مطالب دیگران هم حدّ و اندازه‌ای دارد و قواعد 

و اصولی. گاه دیده می‌ش��ود که آنچه مؤلف به عنوان س��ند از 

قول دیگران نقل کرده نه تنها اساس��اً بی‌ارزش است بلکه گاه 

حتی مناس��بت مستقیمی با رشتۀ اصلی سخن او ندارد؛ النهایه 

اثر خود را فربه‌تر و، به نظر خودش، چش��مگیرتر کرده اس��ت. 

فربه‌س��ازی لزوماً انتحال و »کش رفتن« از این و آن به معنای 

اخص نیس��ت؛ اغلب به قصد استتار انتحال و پنهان کردن مالِ 

دزدی است.

4. در دوبارهک‌اری‌ها نیز اغلب ردّی از کتاب‌سازی دیده می‌شود. 

این وضعیت را معمولًا در ویرایش‌ نس��خ خطی یا در مجموعۀ 

گلچین‌هایی که از نمونه‌های شعر و نثر تهیه می‌شود می‌توان 

دید. معمول اس��ت که نس��خی را که زمانی افرادی تصحیح و 

چاپ کرده‌اند، س��ال‌ها بعد به هم��ت دیگرانی باز ویرایش و با 

یکفیت محتوایی و چاپیِ جدیدی نشر میک‌نند. افراد با وجدان 

و منصفی که برای بار دوم یا س��وم اثری را ویرایش میک‌نند، 

صریحاً بر فضل تقدم نخستین ویراستار تصریح میک‌نند و حتی 

نام او را پیش از نام خود، به عنوان ویراستار، روی جلد کتاب و 

در مقدمه ذکر میک‌نند؛ مثلًا مرحوم محمدتقی مدرس رضوی 

وقتی کتاب المعجم ش��مس قیس رازی را در س��ال 1335ش 

)با مقابله با ش��ش نس��خۀ خطی نویافته( مجدداً تصحیح کرد، 

بیش��ترِ اعتب��ار کار را به علامه محمد قزوین��ی )د. 1328( داد 

��که اول بار این اثر مه��م را در 1288 ش تصحیح کرده بود. با 

اینک‌ه تصحیحات مدرس رضوی بسی��ار قابل‌ملاحظه است، 

او خاضعانه و با صراحت، فضل تقدم را در کار دش��وار تصحیح  

المعجم حق قزوینی دانس��ته، و روی جلد کتاب هم نام او را به 

عنوان مصحح قید کرده است. همچنین است کاری که محمد 

معین )د.1350( با چهار مقالۀ نظامی عروضی مصحَح قزوینی 

کرد. او با اینک‌ه خود بسی��اری از مس��ائل چهار مقاله را روشن 

کرد، همیش��ه خود را پیرو و در سایۀ قزوینی قرار داد. مع‌ذلک، 

در دهه‌های اخیر دیده می‌ش��ود که بعضی از کسانی که شیفتۀ 

چاپ نام خود با عنوان »ویراس��تار« یا »به کوش��ش« هس��تند، 

بدون اذع��ان صریح - یا بی هیچ اذعانی - کار ویرایش‌ش��دۀ 

دیگری را عملًا اس��اس قرار می‌دهند و با اش��اره به یکی‌-‌دو 
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نس��خه‌بدل دیگر، کلّ کار را به ن��ام خود مصادره میک‌نند. بی 

آنک‌ه واقعاً کار آنها امتیازی بر کارهای قبلی داش��ته باشد. در 

بعضی موارد ویراس��تار جدید مقدمه‌ای بسی��ار مفصل و اغلب 

پرحش��و و زوائد و مقداری حواش��ی بسیار ابتدایی، و گاه در حدّ 

توض��یح واضحات، به کار می‌افزا��ید تا آن را - لااقل به لحاظ 

ص��وری - برتر از ویرایش اصیل قبلی جلوه دهد. کار عمده‌ای 

که در این ویرایش مجدد شده، افزودن بر حجم کتاب و قیمت 

آن است. 

5. گاه کتاب‌سازی در ظاهر موجه »گلچین اشعار«، »گزیده‌هایی 

از نثر پارسی« )قدیم یا جدید( و عناوینی از این دست جلوه میک‌ند. 

نه گلچین اشعار عیبی دارد و نه مجموعۀ نمونه‌ها. اشِکالی که 

در بسی��اری از این س��نخ کتاب‌ها دیده می‌شود فقدانِ طرح و 

ترتیب خاص در کلّ اثر است. به نظر می‌رسد پدیدآورنده هرجا 

به شعری یا قطعۀ نثری برخورده که به نظرش خوش آمده، آن 

را در جایی یادداشت کرده و از آن یادداشت‌ها مجموعه‌ای گرد 

آورده است؛ احتمالًا بی آنک‌ه دیگر اشعار و نوشته‌های شاعر یا 

نویسندۀ آن را بخواند. این قبیل مجموعه‌ها وقتی ارزش واقعی 

دارند که گردآورندۀ آنها واقعاً تمام آثار ذوقی و فکری ش��اعر و 

نویس��نده را خوانده، و بهترین را از میان آنها برگزیده باش��د. از 

بعض��ی از این مجموعه‌ها بر می‌آ��ید که گردآورندگان آنها جز 

آنچه در مجموعه‌های خود آورده‌اند، چیزی از آثار آن ش��اعر یا 

نویسنده نخوانده‌اند. آن مقداری هم که در مجموعه‌های خود 

نقل کرده‌اند، احتمالًا از زبان این و آن شنیده یا به طور اتفاقی 

در روزنامه‌ه��ا و مجلات یا مجموعه‌ه��ای دیگران خوانده‌اند. 

تهیه��ک‌ردن چنین مجموعه‌هایی به زحمت و صرف وقت زیاد 

نیاز ندارد مخصوصاً که نبود قانون حمایت از حقوق پدیدآورنده 

)کپی‌رایت( در ایران، دست این مجموعه‌سازان و مجلاتی که 

اساس کارشان تصرف قانوناً و اخلاقاً غیرمجاز در آثار مردگان 

و زندگان است، باز گذاشته است.  البته در سودمندی نسبی این 

س��نخ مجموعه‌ها )گلچین‌ها، گزیده‌ها و نشریه‌های مونتاژی( 

حرفی نیس��ت؛ غرض این اس��ت که این قبیل مطبوعات هم، 

به نوعی، از صنعت کتاب‌س��ازی بهره می‌برند؛ صنعتی که کار 

را بر راحت‌طلبان جویای نام آس��ان کرده است؛ به گونه‌ای که 

بسی��اری ترجیح می‌دهند به جای »زیت فکرت س��وزاندن« و 

سینه به حصیر س��ابیدن و کار ابتکاری تولید کردن، در عرض 

یکی-‌دو ماه مجموع��ه‌ای سی��صد-چهارصد‌صفحه‌ای به 

قیمت ناقابل 15 تا 20 هزار تومان تولید کنند. حُسن این قبیل 

مجموعه‌ها به جای خود محفوظ، و زحمت نسبی کتاب‌سازان 

هم مأجور! اما این را هم نباید فراموش کرد که:

کهن‌جام��ۀ خویش پیراس��تن     

ب��ه از جامۀ عاریت خواس��تن

6. با ذکر نوعی دیگر از اس��تثمار علمی- ادبی که شاید کاملًا 

در قالب تعریف کتاب‌سازی که مصادیقش در بالا آمد نگنجد، 

س��خن را به پایان می‌بریم و آن اینک‌ه کس��ی کتاب یا دیوان 

ش��عر دیگری را یکج��ا و »قلـپّی« به نام خود ج��ا بزند. عنوان 

مناس��ب‌تر برای این عمل »کتاب‌دزدی« است تا کتاب‌سازی. 

اینجا اتفاقی که می‌افتد این اس��ت که س��ارق به جای ربودن 

مصال��ح از دیگری، کلّ خانۀ صاحب‌مرده‌ را اش��غال و نام خود 

را بر درِ آن نصب میک‌ند. آنچه مس��لـمّ اس��ت این اس��ت که 

وقتی افراد برای کتاب‌س��ازی حدّ و مرزی قائل نشدند و هرچه 

کتاب‌س��ازی کردند صدایی از جا��یی در نیامد، گام نهایی را بر 

می‌دارن��د و کل کتاب و دیوانی را ب��ه نام خود میک‌نند و برای 

مدتی هم که ش��ده از مزایای آن برخوردار می‌شوند. پس لازم 

اس��ت که با راهنمایی، آموزش و نقد‌های مستند و بی‌طرفانه، 

گرایش به پخته‌خواری و میل به تجاوز به اموال معنوی دیگران 

را متوقف کرد تا کار به س��رقات بزرگ در حوزۀ نش��ر نینجامد. 

شتردزدان امروز تخم‌مرغ‌دزدان دیروز بوده‌اند.

درخت��ی که اکن��ون گرفته‌س��ت پای     

ب��ه ن��یروی م��ردی برآ��ید ز ج��ای

س��رِ چش��مه ش��اید گرفتـــن به پیل     

چو پر ش��د نش��اید گذش��تن به پیــل

در رسیدن به این هدف، ناشران می‌توانند نقش بسیار کارسازی 

ایفا کنند. آنان برای آنک‌ه آب به آسی��اب کتاب‌سازان نریخته 

باش��ند، ناچار به استمداد از صاحب‌نظران کتاب‌شناس و آشنا با 

معیار‌های سنجش انواع کتاب‌اند. آنان بیش از آنک‌ه در اندیشۀ 

چاپ کتاب باشند بهتر است در پی تعیین ارزش کتاب و قابلیت 

انتشار آن باشند. نشر حرفه‌ای کتاب تجارت صرف نیست؛ بعُد 

آموزش��ی- فرهنگی آن اگر مهم‌تر از جنبۀ تجاری آن نباشد، 

کم‌اهمّیّت‌تر نیس��ت. از این رو، توصیه می‌شود مقالات، نقد‌ها 

و پیشنهادهای مش��فقانۀ ارباب نظر در حوزۀ نشر کتاب، مرتباً 

به آگاهی ناشران نیز برسد.                                                ■
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